ecin

==

e =
Region de Murcia .
Consejeria de Presidendia,
Turismo, Cultura y Deportes ilnsti'l!t.ogim:1
region de murcia

El 'fam trip' dio a conocer a los participantes varios campos de golf de la Regién

El turismo de golf de la Regién se abre al mercado checo

La Comunidad Auténoma ha organizado un viaje de familiarizacion para
operadores checos especializados en este segmento

La Regién de Murcia ha promocionado por primera vez su turismo de golf en la
Republica Checa a través de un viaje de familiarizacién para turoperadores
especializados, organizado de forma conjunta entre la Consejeria de
Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes, la Oficina Espafiola de Turismo de
Viena, el Ayuntamiento de Cartagena y Cartagena Puerto de Culturas.

La iniciativa tuvo como objetivo reforzar la presencia de la Region como destino
preferente para la practica de este deporte en los canales de venta de estos
operadores, ademas de en medios de comunicacion de la Republica Checa. El
mismo se celebré6 a comienzos de junio, aprovechando la activacion de la
conexion charter semanal entre el Aeropuerto Internacional de la Region de

Murcia - Juan de la Cierva y la ciudad de Praga.
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Este 'fam trip' dio a conocer a los participantes varios campos de golf
vinculados a la Asociacion de Empresarios del Golf de la Regién de Murcia,
ademas de mostrar los principales atractivos de las ciudades de Murcia,

Cartagena y Cabo de Palos.

El director del Instituto de Turismo, Itrem, Juan Francisco Martinez, resalté que
‘el impulso del golf es una de las lineas de trabajo prioritarias del Plan
Estratégico de Turismo Region de Murcia 2022-2032, con la que se persigue
consolidar la reactivacion del turismo y la economia, generar empleo y fidelizar

visitantes”.

Asimismo, recordd que este producto esta reforzado por el Plan para la
Reactivacion del Sector de Golf, puesto en marcha por el Itrem en colaboracion
con Aegolf para los afios 2021 y 2022, y que contempla la realizacién de
estudios sobre el segmento, campafias de comunicacién, acuerdos con
turoperadores nacionales e internacionales, acciones de marketing digital,

viajes de familiarizacion y torneos a lo largo de todo este periodo.

La actuacion da continuidad a otro viaje de familiarizacion organizado por la
Comunidad el pasado mes de abril, que estuvo dirigido a promocionar la oferta
de vacaciones del destino (turismo activo, cultural, religioso, turismo azul,
gastronomia y enoturismo) tanto en webs, como en prensa escrita, revistas

especializadas y radio de la Republica Checa.

Martinez destaco la importancia del mercado checo para los intereses de la
Region, un mercado que desde el afio 2013 programa vuelos charter a la
Region tanto en temporada baja como en temporada de verano, y que hasta la
fecha ha traido mas de 42.000 clientes tanto senior como vacacionales a la
Costa Célida.



