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Presentacion d la Campaﬁé)Turl'stica de Verano 2022

La Region de Murcia lanza la campafa turistica de Costa Célida
con Carlos Alcaraz como protagonista y una inversion récord

de 1,5 millones

Resalta los atractivos de los 270 kilbmetros de costa vinculados a la idea
de 'disfrutar’, mas alla del sol y playa, y tiene como objetivo afianzar la

Region como destino preferente de los turistas nacionales

La promocién, que arrancé con el despliegue de una lona gigante en
Madrid, incluye un spot, menciones, patrocinios y mas presencia en

ciudades que son origen y destino de las conexiones del Aeropuerto

La Comunidad present6 la campafia de promocién de la Regién de Murcia y su
sello turistico Costa Calida para el presente verano, que esta protagonizada por
el tenista Carlos Alcaraz y cuenta con una inversion récord de 1,5 millones de

euros.
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La campafia, impulsada por la Consejeria de Presidencia, Turismo, Cultura y
Deportes, arrancé en Madrid con el despliegue de una lona publicitaria de
1.000 metros cuadrados en la Gran Via, resalta los atractivos de la Costa
Calida vinculados a la idea de ‘disfrutar’, mas alla del sol y playa.

Durante el acto de presentacion, celebrado en Cartagena, el consejero Marcos
Ortufio destacd que “se trata de la campafa de verano mas potente y con
mayor impacto mediatico de nuestra historia”, y afirmé que uno de los objetivos
centrales es “afianzar a la Region como destino preferente de los turistas
nacionales, porque representan el 80 por ciento de nuestros visitantes”. En
cuanto a la inversion, resalté que es “la mas importante que ha llevado a cabo
esta Regidn, tal y como nos solicitaba el sector, y alcanzara una rentabilidad

maxima”.

La campafa “va a llegar a todos los hogares de Espafia, con mas de 35
millones de impactos, y vamos a captar la atencién de todos los medios”,
afirmé Ortuio. Como mensaje principal se trasladara que “nuestros 270
kilometros de costa se complementan con infinitas posibilidades: patrimonio,
naturaleza, deportes nauticos, buceo, gastronomia, festivales de musica y
teatro... En definitiva, mil formas de vivir y disfrutar”, asegurd el consejero.
El responsable autonémico definid la campafia como “la mejor de la historia del
turismo regional, gracias a su protagonista, Carlos Alcaraz, que lleva con
orgullo el nombre de la Region por todo el mundo”. Asi, definid al joven tenista
de El Palmar como “un embajador excepcional, con el que cualquier territorio
sofaria, y un gran prescriptor de la Region y de nuestra Costa Calida”, ya que,
afirmé, Alcaraz “asocia a nuestra tierra a valores como el esfuerzo, el éxito y la

vitalidad”.

Alcance mediatico
“Queremos que la Regién de Murcia y nuestra Costa Célida sigan viéndose

como un destino ideal para disfrutar de las vacaciones de verano”, subrayo
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Ortufio. Para ello, confirmd que “vamos a tener presencia en los grupos de

comunicacion lideres en television, radio, prensa y medios digitales”.

La campafa activara, desde el proximo 6 de junio y hasta el 31 de agosto, un
spot publicitario en cadenas lideres de television y radio nacional, al que
sumara inserciones en prensa, revistas especializadas, soportes de exterior,

publicidad digital, menciones en directo y patrocinios de distintos programas.

Como novedad, el spot también se proyectara durante todo el mes de junio en
los diez cines con méas espectadores de Madrid, gracias a un acuerdo con los
tres mayores exhibidores del ambito nacional, que generan mas del 70 por

ciento de espectadores de las salas de la capital.

Igualmente, la Comunidad ha decidido reforzar su presencia promocional en
ciudades que son origen y destino de las conexiones aéreas nacionales del
Aeropuerto Internacional de la Region de Murcia como Bilbao, Santander,
Oviedo, Gijon, Menorca o Las Palmas de Gran Canaria. Concretamente, se
difundira la campafa en autobuses, metro, mupis y estaciones de tren de estas
ciudades.

Tendencia positiva en el sector

Los datos turisticos del primer trimestre de este afio reflejan una tendencia
positiva en la Regiébn de Murcia, que ha multiplicado por 20 el nimero de
turistas recibidos en el mismo periodo de 2021. Ademas, en dicho tramo se
recibid la misma cifra de turistas internacionales que en 2019, antes de la

pandemia.

Ortufio resalté que los datos de ocupacion turistica durante la pasada Semana
Santa, que calificé de “histdrica”, con un 93 por ciento de ocupacion media,

“son fruto del esfuerzo y del magnifico trabajo de nuestro sector turistico” y “nos
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dan mas fuerza todavia para continuar por esta linea de trabajo, redoblando

esfuerzos”.

El sector de hosteleria y agencias de viajes rozo los 45.000 trabajadores, la
cifra de empleo turistico mas elevada desde el inicio de la pandemia, impulsada
por una Semana Santa que superoé todas las previsiones. Ortufio manifestd su
voluntad de “seguir apoyando a este sector” y de “redoblar esfuerzos de
promocioén turistica”, porque es “imprescindible para la economia de nuestra

Region”.



