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El consejero de Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes, Marcos Ortuiio, y el director general
del Itrem, Juan Francisco Martinez, junto a los representantes de empresas y profesionales que
colaboraron con la celebracién de la Capital Espaiola de la Gastronomia.

La Comunidad refuerza su apuesta por el turismo gastronémico
con un nuevo plan dotado de un millon de euros

Actuara como hoja de ruta para consolidar el destino gastrondémico
reconocido, competitivo, asociado ala cocina mediterranea, saludabley de
calidad

Entre las acciones previstas se encuentra la elaboracion del 'Gastromapa
1001 Sabores - Region de Murcia', un catdlogo con 48 experiencias
gastrondmicas y un calendario de eventos gastrondmicos

El nuevo ‘Plan de Turismo Gastronémico de la Region de Murcia 1001 Sabores’
actuara como hoja de ruta para consolidar el destino gastronémico reconocido,
competitivo, asociado a la cocina mediterranea, saludable y de calidad y dara
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continuidad al trabajo llevado a cabo en 2020 y 2021 con la celebracion de la
Capitalidad Espafiola de la Gastronomia.

El objetivo es reforzar el apoyo al sector regional de la hosteleria, fomentar los
productos locales, la sostenibilidad, la cultura gastrondmica y el orgullo de
pertenencia a la Region de Murcia, ademas de consolidar el recurso de la
gastronomia como producto turistico, impulsando la competitividad del tejido
empresarial.

Alineado con el plan Estratégico de Turismo 2022-2032, este programa dara a
conocer la calidad y diversidad de los productos que se producen en la Region y
promocionara la gastronomia local por parte del sector hostelero y turistico. Para
ello, esta dotado con un presupuesto de un millén de euros para 2022 y su puesta
en marcha, liderada por el Gobierno regional, contara con la participacién de
asociaciones, entidades y empresas vinculadas al turismo gastronémico.

El nuevo plan se articula en torno a dos ejes de trabajo principales. Uno de ellos,
enfocado al desarrollo de un destino competitivo y una oferta especializada en
este tipo de turismo; y otro dirigido a difundir los atributos diferenciales de la
Region como destino de gran valor gastronémico en el mercado nacional e
internacional.

Vertebra una serie de acciones para la promocién dentro y fuera de la Region
del patrimonio culinario de los 45 municipios, asi como su tradicién, innovacion,
variedad, productos y profesionales.

Entre las principales acciones que se llevaran a cabo incluidas en el plan destaca
la elaboracion del ‘Gastromapa 1001 Sabores — Region de Murcia’, un catalogo
con 48 experiencias gastronomicas y un calendario de eventos gastronomicos.
Asimismo, esta previsto disefiar campafias para impulsar el Sello de
Compromiso Gastroturistico y el pasaporte gastronémico.
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Revulsivo para la reactivacion del sector

“VYamos a seguir trabajando para posicionar nuestra gastronomia regional como
uno de los principales atractivos turisticos, teniendo en cuenta que mas del 80
por ciento de los visitantes vienen a la Regién a disfrutar o a probar nuestra
gastronomia”, explico el consejero de Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes,
Marcos Ortufio, en el acto para la presentacion del nuevo plan turistico y para
agradecer la colaboracion prestada por 32 entidades, empresas y profesionales
a la celebracion de la Capital Espafiola de la Gastronomia.

Ortuio subrayé que “en los ultimos meses hemos conseguido convertir a la
gastronomia en un revulsivo para la reactivacion del sector hostelero y para el
turismo regional, que ha encontrado en la diversidad y calidad culinaria y sus
1.001 Sabores una punta de lanza del turismo en general’.

La capitalidad brindé “una gran oportunidad de demostrar la gran riqueza
gastrondmica que atesora la Regidén”, hasta conseguir que “todo el mundo
conozca, reconozca y valore nuestra variada gastronomia”.

Para ello se llevaron a cabo numerosos eventos y presentaciones de producto,
ademas de una constante presencia en las ferias mas importantes y actos de
promocion en Madrid, Santander, Bilbao, Gijon, Almeria, Alicante, Albacete y
Valencia. Se realizaron 22 catas de vino de las Denominaciones de Origen Yecla,
Bullas y Jumilla; 17 catas de producto (Salazones Garre, Salazones Ricardo
Fuentes, arroz DOP Calasparra y quesos DOP Queso de Murcia); foros; 27
talleres para 12 abuelos con 12 nietos;15 cocineros en Ruta; 33 jornadas y
talleres en el Centro de Cualificaciéon Turistica para poner en valor y potenciar la
riqueza gastronémica y sus productos, y Gastrociencia, entre otros actos
programados el pasado afio en el marco de la capitalidad.



