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Campaña publicidad nacional 2019 
 

La campaña de publicidad nacional llevada a cabo desde el Instituto de Turismo de la 

Región de Murcia que comenzó el pasado mes de noviembre de 2018 y que se 

extenderá hasta verano de 2019, mantiene el objetivo de asegurar la promoción turística 

del destino Costa Cálida-Región de Murcia en el territorio nacional durante todo el año.  

 

Esto se realiza a través de la promoción de todas las experiencias y productos turísticos 

de la Región: cultura, religioso, naturaleza y activo, gastronomía, sol y playa, deportes 

náuticos y oferta complementaria.  

 

Esta campaña se divide en acciones llevadas a cabo en cinco soportes diferentes: prensa 

y revistas, radio, televisión, exterior y digita, y cuenta además con numerosas acciones 

en redes sociales. 

 

A esta campaña nacional, se le suman otras acciones de publicidad concretas en prensa, 

radio, exterior, medios digitales y online llevadas a cabo en Asturias y Barcelona con 

motivo del inicio del servicio de agencias de nuevas conectividades en ambas 

provincias.  

 

A continuación, se detallan las acciones de publicidad llevadas a cabo en los meses de 

marzo, abril y mayo. 

 

Prensa y revistas 

Se han publicado anuncios de media página de los distintos productos turísticos de la 

Región de Murcia y publi-reportajes promocionando el destino en general y eventos y 

festividades concretas como la Floración de Cieza o la Semana Santa en la versión 

online y offline de medios de comunicación nacionales como los diarios El País, El 

Mundo, La Razón y ABC y las revistas Viajes National Geographic, Conde Nast 

Traveler y De Viajes.  

A continuación, se muestran algunos ejemplos.  
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- 15/03. Publirreportaje en El País (Suplemento El Viajero).  
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- 21/03. Anuncio y publirreportaje en Viajes National Geographic.  

 

- 22/03. Apoyo redaccional en ABC Viajar. 
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- 22/03. Anuncio ½ Página en ABC Viajar. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Radio  

Con motivo de la celebración de la Semana Santa, del 20 de marzo al 3 de abril da 

comienzo la oleada de acciones de publicidad del destino Costa Cálida – Región de 

Murcia en las cadenas nacionales de radio Onda Cero, Cadena Ser, Cadena Dial y Los 

40 Principales.  

- Agendas de 60 segundos y cuñas de 20 recomendando planes para realizar en 

Semana Santa en la Región de Murcia en el programa Gente Viajera de Onda 

Cero y Ser Aventureros de la Cadena Ser. 

Durante la cuarta semana del mes de abril habrá una oleada de cuñas de 20’’ y agendas 

de 60’’ para promocionar planes en la Región de Murcia en la festividad del 1 de mayo.  

Además, durante la segunda y la cuarta semana del mes de mayo habrá dos oleadas de 

píldoras de 10” para promocionar las escapadas de fin de semana con la campaña 

‘Comunicación Escapadas Finde’.   
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Televisión  

Durante los meses de marzo y abril se emitirán spots, patrocinios y caretas en  los 

canales nacionales de televisión Antena 3, La Sexta, Neox, Telecinco y Cuatro en 

programas como Espejo Público, La Sexta Noticias, Informativos Telecinco o 

Pasapalabra. Esta presencia se verá reforzada con motivo de la Semana Santa del 20 de 

marzo al 3 de abril con spots de 20 y 10 segundos y caretas de 10’’.  

Además, durante la segunda y la tercera semana de mayo habrá dos oleadas de píldoras 

de 10” para promocionar las escapadas de fin de semana, y durante la última semana del 

mismo mes comenzará la Campaña de Verano con spots de 20 y 10 segundos y caretas 

de 10’’, que se extenderá durante tres semanas.   

 

Digital 

Presencia del vídeo de la Región de Murcia en Youtube, campaña en redes sociales y 

banners en RTB durante los meses de marzo, abril y mayo. 

- Publicación de banners para promocionar los distintos productos turísticos de la 

Región de Murcia. A continuación, se muestran algunos ejemplos: 

 

 

 

 

 

 



 

 

 6 

Exterior  

- Mupis digitales con motivo de la Semana Santa de turismo activo, náutico y 

gastronómico.  

A continuación, se muestran algunos ejemplos: 

 

- Del 2 al 15 de abril se instalarán jets de 2 x 1.5 m en el Metro de Madrid. 

Ejemplos: 
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- Del 1 al 30 de abril se colocará una lona publicitaria gigante en la Gran Vía de 

Madrid. 
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Campaña Nuevas Conectividades: Barcelona y Asturias 

Barcelona 

- Del 4 de marzo al 31 de octubre. Social ads en Facebook e Instagram.  

Ejemplos: 

 

 

 

 

 

 

 

 

- Branded Content.  

- Destinia (Microsite y newsletter). 
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- Del 18 de febrero al 19 de mayo. Autobuses urbanos en la ciudad de Barcelona: 
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Asturias 

- Mes de abril. Blog y banner en volotea.com durante el mes de abril. 

- Mes de abril. Google advertising.  

- 29 de abril. Post en Facebook. 

- Durante la segunda y la tercera semana de mayo se emitirán cuñas de 20 

segundos en las  cadenas de radio Kiss FM, Europa FM, Cadena 100 Asturias, 

Dial Asturias, Los 40 Oviedo + Gijón, Onda Cero Asturias, COPE Oviedo + 

Gijón y SER Oviedo + Gijón.  

- Mupis de 1,20 x 1,75 m en Oviedo y Gijón durante la tercera y la última semana 

de mayo. Ejemplos: 
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- Autobuses rotulados en Gijón y Oviedo durante todo el mes de mayo. Ejemplos: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- Banners en los medios online elcomercio.com, la nuevaespana.es y Entorno 

Google. 

- Campaña en redes sociales con posts en Facebook y stories en Instagram. 

- Envío de newsletters durante la tercera semana de mayo.  

  

 


